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cQuéesel
blanding?
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I:;ianding

(1)
(2)

(3)

WordCamp

Integracion de la marca en el entorno. Valéncio

Simplificacion al maximo los elementos
de marca.

Marcas trabajadas para mezclarse con las
otras, no para ser diferentes entre ellas.
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Tech

(Ezli? — Revolut
Google —  Google

Microsoft — Microsoft

ofh — airbnb
—  Spotify’
Pinterest ——  Pinterest

ey - ebay



\ a V Humaaan
Fitts's law is a predictive model of human
movement primarily used in human-
computer interaction and ergonomics.
Get Humaaan

Hinge

Designed to be deleted
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ASUS Zenfone 5

iPhone X

Ulefone T2 Pro
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Pasar desapercibido
Escasa diferenciacion

blanding &

Omnicanalidad
Facilidad de aplicacién

Pérdida de empatia con el usuario Tendencia minimalista

Cortoplacista
Pérdida de personalidad

Centrados en el producto
Proteccion de propiedad intelectual
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:Como se
diferencian
estas marcas?
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:Qué pasasino
construimos el
restode la marca?
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Declara un siniestro 900 24 20 20 Contrata un nuevo seguro
900 59 98 62

Llévate @A

Te llamamos gratis

Elige tu seguro

[[JHe leido y acepto la informacién sobre la Prot

Te llamamos

al contratar tu seguro de

*Consulta las condiciones de la promocién aqul

Seguros para cada necesidad: Con o metor colidod/arect .
on la mejor calidad/precio y amplia
SegUI"OS de Vldu, Hogar Y Decesos cobertura a tus necesidades.

“\~ Seguros de Vida |J. Seguros de Hogar Seguros de Decesos

Tener un seguro de vida es importante, sobre Protege tu casa y tus bienes frente a los Siente la tranquilidad de evitar a tu familia los
todo si tenemos hijos o personas a nuestro principales dafios materiales que puedan trémites y gastos derivados de un

cargo y somos la fuente de ingresos de ocurrir: un incendio, roturas de tuberias, fallecimiento. Un seguro con las garantias y
nuestro hogar. Elige el que més se adapte a cristales, robos... y pongan en peligro tu coberturas pensadas para diferentes etapas y
tus necesidades. hogar y tu patrimonio. situaciones de la vida.

PlanVida General y Single Hogar Eficaz Asistencia familiar iPlus

Un seguro de Vida-Riesgo asequible, sin Te ofrecemos el seguro de hogar eficaz de Un seguro innovador y flexible que e
reconocimiento médico y que se adapta a las Santalucia. Dispondrés de las coberturas y permite contratar las garantias que necesites

necesidades segin tu etapa de vida. garantias esenciales que més se adaptan a ti y para ajustarlo o tu medida y a la de tu familia.
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Te llamamos gratis

Elige tu seguro

[[JHe leido y acepto la informacién sobre la Prot

Te llamamos

al contratar tu seguro de

*Consulta las condiciones de la promocién aqul

Seguros para cada necesidad:
Seguros de Vida, Hogar y Decesos

Con la mejor calidad/precio y amplia
cobertura a tus necesidades.

“\~ Seguros de Vida |J. Seguros de Hogar Seguros de Decesos

Siente la tranquilidad de evitar a tu familia los

Tener un seguro de vida es importante, sobre
todo si tenemos hijos o personas a nuestro
cargo y somos la fuente de ingresos de
nuestro hogar. Elige el que més se adapte a

tus necesidades.

PlanVida General y Single

Un seguro de Vida-Riesgo asequible, sin
reconocimiento médico y que se adapta a las
necesidades segun fu efapa de vida.

Protege tu casa y tus bienes frente a los
principales dafios materiales que puedan
ocurrir: un incendio, roturas de tuberfas,
cristales, robos... y pongan en peligro tu
hogar y tu patrimonio.

Hogar Eficaz

Te ofrecemos el seguro de hogar eficaz de
Santalucfa. Dispondrés de las coberturas y
garantias esenciales que més se adaptan a ti y

trémites y gastos derivados de un
fallecimiento. Un seguro con las garantias y
coberturas pensadas para diferentes etapas y
situaciones de la vida.

Asistencia familiar iPlus

Un seguro innovador y flexible que te
permite contratar las garantias que necesites

para ajustarlo a tu medida y a la de tu familia.
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al contratar tu seguro de

*Consulta las condiciones de la promocién aqul

Seguros para cada necesidad:

Declara un siniestro 900 24 20 20

Seguros de Vida, Hogar y Decesos

(—’\r Seguros de Vida

Tener un seguro de vida es importante, sobre

todo si tenemos hijos o personas a nuestro

cargo y somos la fuente de ingresos de

nuestro hogar. Elige el que més se adapte a

tus necesidades.

PlanVida General y Single

Un seguro de Vida-Riesgo asequible, sin
reconocimiento médico y que se adapta a las

necesidades segun fu efapa de vida.

U/.j Seguros de Hogar

Protege tu casa y tus bienes frente a los
principales dafios materiales que puedan
ocurrir: un incendio, roturas de tuberfas,
cristales, robos... y pongan en peligro tu
hogar y tu patrimonio.

Hogar Eficaz

Te ofrecemos el seguro de hogar eficaz de
Santalucfa. Dispondrés de las coberturas y
garantias esenciales que més se adaptan a ti y
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900 59 98 62

Contrata un nuevo seguro

Te llamamos gratis

Elige tu seguro

[[JHe leido y acepto la informacién sobre la Prot

Te llamamos

Con la mejor calidad/precio y amplia
cobertura a tus necesidades.

Seguros de Decesos

Siente la tranquilidad de evitar a tu familia los
trémites y gastos derivados de un
fallecimiento. Un seguro con las garantias y
coberturas pensadas para diferentes etapas y
situaciones de la vida.

Asistencia familiar iPlus

Un seguro innovador y flexible que te
permite contratar las garantias que necesites

para ajustarlo a tu medida y a la de tu familia.
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Declara un siniestro 900 24 20 20 Contrata un nuevo seguro
900 59 98 62

Te llamamos gratis

Elige tu seguro

[[JHe leido y acepto la informacién sobre la Prot

Te llamamos

al contratar tu seguro de

*Consulta las condiciones de la promocién aqul

Seguros para cada necesidad:
Seguros de Vida, Hogar y Decesos

Con la mejor calidad/precio y amplia
cobertura a tus necesidades.

Seguros de Decesos

(—’\r Seguros de Vida

Tener un seguro de vida es importante, sobre
todo si tenemos hijos o personas a nuestro
cargo y somos la fuente de ingresos de
nuestro hogar. Elige el que més se adapte a
tus necesidades.

PlanVida General y Single

Un seguro de Vida-Riesgo asequible, sin
reconocimiento médico y que se adapta a las

necesidades segun fu efapa de vida.

U/.j Seguros de Hogar

Protege tu casa y tus bienes frente a los
principales dafios materiales que puedan
ocurrir: un incendio, roturas de tuberfas,
cristales, robos... y pongan en peligro tu
hogar y tu patrimonio.

Hogar Eficaz

Te ofrecemos el seguro de hogar eficaz de
Santalucfa. Dispondrés de las coberturas y
garantias esenciales que més se adaptan a ti y

Siente la tranquilidad de evitar a tu familia los
trémites y gastos derivados de un
fallecimiento. Un seguro con las garantias y
coberturas pensadas para diferentes etapas y
situaciones de la vida.

Asistencia familiar iPlus

Un seguro innovador y flexible que te
permite contratar las garantias que necesites

para ajustarlo a tu medida y a la de tu familia.
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cComo
destacar?
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Define el ADN
de tu marca

y comunicalo
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Propuesta de Valor ’ i

La basqueda de la Larazén de la existencia Los principios y Espacio competitivo que
necesidad no satisfecha. delamarcao creencias de marca que la marca quiere alcanzar

contribucién de la sientan las bases del en lamente de sus

Ideade Marca empresa a la sociedad y comportamiento, publicos. Incluye
que puede ser trasladada elementos estratégicos y

de forma tangible.

Perso 2

La frase que resume el posicionamiento de la forma més inspiradora y concisa

Valores Emocionales

Atributos Funcionales Personalidad y Principios de relacién

e o Territorios y comunidades
Visiony Mision
Masas estables de conversacion.

tacticos.

Pautas de comportamiento que definen la experiencia de la marca con todos los agentes con los que se relaciona.

Activos de Marca \//

BRAND
IDENTITY
BRAND BRAND
PROMISE VISION
Our Promise
BRAND CORE
ATTRIBUTES VALUES
BRAND
POSITION FRAMEWORK
OF EMPLOYEE
BEHAVIORS

Emotional PODs
Emotional Benefits

Functional PODs
Functional Benefits

Functional Reasons toBelieve i Emotional Reasons to Believe

BRAND
PLATFORM

KEY.
COMMUNICATION
MESSAGES

BrandValues

Our Purpose

WHAT

Howwedo  What we
it? do?

What 6o you wan t be? How the workd
‘il be a bettr lace with your brand?

What does the brand want 0 dofor s
target consumers/ people? Whal vao
Yourbrand bings 0 the word?

RELATIQNSHIPS POSHION

——PRESSION——— BRAND PROMISE —————PERSBMHH—P

MISSION&VISION CULURE COMPKJENCES

v



#WCVLC22

Proposito

Razén de ser o causa principal
por la que tu negocio existe mas
alla de ganar dinero.

Posicionamiento

Responde a tres preguntas:
quiénes somos, qué hacemos,
y por qué somos importantes
para nuestro publico.

Valores

Son los pensamientos o lemas
en los que nos basamos para
definirnos como negocio.

&

Imaginamos un mundo
donde cualquiera puede
pertenecer a cualquier lugar

Una plataforma en linea que
conecta a las personas con

hogares y experiencias de viaje
Unicas, y con sus anfitriones
locales.

Cultural
Aventurera
Divertida
Genuina




Walk the talk
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® Al
96%

de las afirmaciones
ecolégicas de HEM
estaban en contra de
las pautas de la
comision de la UE

Changing Markets
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patagonia

Un caso de éxito,
POniendo SuUS
valores por
encima de todo.
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wai/ ¢Como podemos aplicarlo en
—o €l mundo del ecommerce?

Dedica un espacio
de tusitioatu
marca, comunica
tus valores y tu
proposito.

TEGER'

5 INMAS A D - 3 " &
T NACIMOSPARA PROTEGER N

* _ RECURSOS NATURALESDEL , = s
iﬁANETA Y CREAR UNA MARCADE

ESTILO DE VIDA SOSTENIBLE,
LIDERANDO EL CAMBIO CON CADA
PRODUCTO QUE CREAMOS.

p en el top 5% de las
el Mundo
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Construye el
vhiverso visual




Homerkod;j

: ,’ P y
TR T ST




#WCVLC22

Tu marca es mas
que un logotipo
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Aligual que en una
orquesta, una marca

necesita multiples
capas que funcionen
en armonia.
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Logotipo
Paleta de color
Tipografia
Pictogramas
llustracion
Fotografia
Key visual
Tono de voz

Packaging
Animaciones
Redes sociales
Uniformes
Sistema digital
Aromade
marca

Sonido de marca
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Una oportunidad
perdida. Caenen
la repeticion
constante del
logotipo.
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é alsa

Llevar el “hasta
donde tu quieras”
hasta cada rincén
de la grafica.
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! ¢Como podemos aplicarlo en
— el mundo del ecommerce?

Aplica tu universo
visual en tu web,
diferénciate

del resto.

Spacealty Coffee Shop

Orbita Wholesale Contacto Carro (0) Login Es

Guatemala
Los Arroyos

Chocolate negro
Nuez moscada 250g, 1kg
Avellanas 11,50€ - 46€

Filtro ———+——+—e@ Espresso

Etiopia
Negele Gurbitu

Colombia El Salvador
La Vega Himalaya

Arandanos Moras
Lavanda 2509, 1kg Fruta Tropical 250g, 1kg
Flor de Satico 15€ - 60€ Mantequilla 13,50€ - 54€

Fitro }——————+—— Espresso Filtro TS Esp ]
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03
Elige y entiende
a tu audiencia




Si tu contenido se
dirige a todos, no
llegara a nadie
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Céntrate en los
canales mas
apropiados para
tv audiencia.
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" TACO(_gBELL

Ofertas, sorteos
y fotos clichés.
Podria ser

cualquier marca
de fast food.

NATIONAL TACO DAY

TACOS
/GRATIS *

Martes - 4 octuhre

8 ENTRADAS DOE
RARED BULLAUTOS LOCOS

I

CALIFORNA
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d VICIO

“Las marcas modernas se
identifican mas con una
comunidad, unos valores
compartidos, una tribu,
que unos guidelines”

Pablo Rubio (Erretres)
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jWV( ¢Como podemos aplicarlo en

el mundo del ecommerce?

Aprovechalas
posibilidades
que nos da cada
red social.

d' TikTok
Fashion Magazine
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Disrumpe
para crecer
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Diferenciacion
VS.
Disrupcion
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Alta

Cambio del valor de marca
()
en un periodo de 3 anos. +T| /o

La disrupcion
funciona mejor que
la diferenciacion.

Disrupcion

-5%

Fuente: Kantar, BrandZ Baja Diferenciacion

+28%

+35%

Alta
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Pero también
hay que estar
preparados
para encontrar
resistencia.
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tarte

NikkieTutorials & L 4
@NikkieTutorials - Follow
| am putting my Tarte Shape Tape video offline. Thank you
for showing me the importance of showcasing my voice..

the Tarte shade range is an absolute mess and | should've
spoken up about it more than | did. @

1:13 PM - Jan 17, 2018 ®
Q 138K O Reply & Copy link

Read 285 replies

4 Azmara Ahamadon L 4
@AzmaraaaA - Follow

Tarte is one of my all time favourite makeup brands but the

fact that my colour is ONE of their darkest shades that they

offer for the new shape tape foundation is more than a let
down. So disappointed.

4:54 AM - Jan 18, 2018 ®

Q 4 O Reply & Copy link

Explore what's happening on Twitter
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FEUTY BEAUTY .

La primera marca
de magquillaje que
se preocupo por
la gente de color.

n
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ESTEE LAUDER

LANCOME

50 bases
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{ ¢Cémo podemos aplicarlo en
, el mundo del ecommerce?

Poner al cliente en el
centro y pensar en
como sobrepasar sus
expectativas.

64

Aseguran que es raro
encontrar un sitio web que
se sienta Unico o tenga una
funcionalidad inesperada
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Resumen...

WordCamp

1 2 3 4 F

Define el ADN Construye Eligey Disrumpe
detumarcay eluniverso comprendea paracrecer
comunicalo visual tu audiencia



#WCVLC22

y recuerda...
El branding
es una maraton,
no un sprint
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Gracies

Twitter: @fffferpi
mail: fernando.jose@me.com
web: fernandojose.es

WordCamp
Valéncia
2022



