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Publicista y especialista en Marketing
Digital. Tengo una Agencia. Hice un evento
para visibilizar mujeres “#Marketinada.

Twitter @carlotagalvan
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:Qué esuna
marca?
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Galvanic
Marketing

Una marca es la identificaciéon
comercial de un producto o
servicio

Muchas veces se confunde el logo con
la marca, pero lo cierto es que el logo
es uno de los elementos de
representacion visual de la marca.
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¢Por qué hablar de
marca?

e Como publicista trabajo con marcas desde hace muchos anos.
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e Lamarcaeslaesencia de una empresa, producto o servicio. 2022

e Unabuena marca tiene como funcion diferenciarnos de la
competencia y lograr un buen nicho en la mente del consumidor
que perdure en el tiempo.

e Lamarcano debe ser jamads pervertida en su representacion visual
o grafica.



“Las empresas de éxito deben
producir ante todo marcasy no
productos.”

“No logo” Naomi Klein
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Manval de marca:
Importante?
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Serigrafia de unlogo al borde de
un ataque de nervios

Anécdota real que no acabé en drama:

Yo como responsable de marca supervisando el
serigrafiado de un stand con el Imagotipo de
Mitsubishi Motors.

Imagotipo es cuando el texto y el icono de un
logotipo coexisten pero por separado,
comUnmente el icono arriba y el texto debdjo, o el
icono a laizquierda y el texto a la derecha, etc.
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~= MITSUBISHI MOTORS

2 ¢ MITSUBISHI MOTORS
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A.8 Uso incorrecto del color
Colour dont’s
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:Quién es quién enuna
marca?

Isotipo
Simbolo con el que por si mismo reconocemos una marca.
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:Quién es quién enuna
marca?

Imagotipo
Combinacion de imagen y texto de la marca que si estan separados se

identifican de igual forma.
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:Quién es quién enuna
marca?

Marca

Conjunto de elementos graficos (logotipo, isotipo, etc.) que definen a mﬁgﬂgzmp
. o oo |

una empresa, producto o servicio. Una marca puede modificar su 2022

logotipo o isotipo pero estos no pueden cambiar de marca.
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:Quién es quién enuna
marca?

Isologo

Cuando una marca se representa con la fusion entre texto y simbolo y W?deOmP
Valencia

no pueden coexistir separados. 2022
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:Quién es quién enuna
marca?

Logotipo
Se trata de Unicamente el texto de la marca.
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Queé contiene un
manual de marca
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TRASMONTANA

restaurante

El manual se compone de los
elementos que representa
visualmente la marca

En el pasado también incluian papeleria
corporativa, tarjetas... Hoy en dia
también se contempla el
comportamiento de la identidad de
marca en soportes digitales como web,
apps, redes sociales, etc.
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Elementos basicos

Simbolo
O isotipo que por si mismo nos ayuda a reconocer la marca.

Elementos bésicos
Simbolo
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Elementos basicos

Simbolo
Version sobre fondo oscuro.

ssssssssssssssss

WordCamp
Valéncia
2022



#WCVLC22

Elementos basicos

Logotipo
Solo el texto. En este caso estamos ante un imagotipo porque

tiene texto y simbolo.

Elementos bésicos
Logotipo

TRASMONTANA

restaurante
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Elementos basicos

Logotipo
Solo el texto sobre fondo oscuro o version monocroma.

Elementos bésicos
Logotipo. Versién monocroma
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Elementos basicos

Colores corporativos

Tanto en su version hexadecimal como CMYK para impresion.

Elementos bésicos
Colores corporativos

Tinta directa
para produccion
en papeles
estucados

Pantone®
Solid Coated
1235C

Pantone®
Solid Coated
Process Black C

Tinta directa
para produccién
en papeles

no estucados

Pantone®
Solid Uncoated
1235U

Pantone®
Solid Uncoated
Process Black U

Equivalencia

para reproduccion
mediante
cuatricomia

0% Cyan

0% Magenta
0%  Amarillo
0%  Negro
0% Cyan
38% Magenta
89% Amarillo
0%  Negro
0% Cyan

0% Magenta
0%  Amarillo
100% Negro

WordCamp
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en soportes
digitales

255 Rojo
255 Verde
255 Azul

#ifffff Hexadecimal

226 Rojo
156 Verde
0 Azul

#e29c00 Hexadecimal

0 Rojo
0 Verde
0 Azul

#333333 Hexadecimal
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Uninciso ;Qué es hexadecimal o
RGBy CMYK?

CMYK: colores de una imagen que se destinara a impresion. Su
gama bdsica estd compuesta por el cian, magenta, amarillo y
negro, y a partir de alli se crean todas las combinaciones de
colores a través de un proceso sustractivo en el que se elimina o
absorbe la luz.

RGB/HEX: combina los colores primarios rojo (red), verde
(green) y azul (blue), a partir de la cual se produce la mas
amplia gama de colores para pantallas y dispositivos digitales.

PMS (Pantone Machine System): se utiliza para hacer coincidir
correctamente los materiales con sus respectivos colores RGB o

CMYK.
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Elementos basicos

Tipografias

Tanto la fuente principal de la marca como la complementaria.

a

ABCDEFGHIKLMN
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiop
grstuvwxyz
0123456789 (o€ /%#.)

Fuente principal
Familia Advent Pro (Modificada)

Aa

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiop
grstuvwxyz
0123456789 (@€/%#...)

Fuente complementaria
Familia Roboto
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Marca principal

Que se usa como favorita para la representacion grafica.

Marca principal

/N

TRASMONTANA

restaurante
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Marca principal

Con su version en escala de grises.
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Marca principal
Con su version monocroma negativa y positiva.
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TRASMONTANA TRASMONTANA
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Marca principal

Area de no interferencia.
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TRASMONTANA

restaurante
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Marca principal

Que version utilizaremos segin la luminosidad del fondo.

Marca principal

g:lr?gr?drt:mxento segun luminosidad Wo I:d Camp
Valencia
100% 90% 80% 70% 2 02 2
/N
TRA%&QRF NA TRA%MS:MANA TRA’SCMEJ’!;JI/\N/\ TR/\EMEL‘\II/\NA
60% 30%
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TRASMONTANA

restaurante

TRASMONTANA

restaurante.
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TRASMONTANA

restaurante
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Marca principal

Las cosas que JAMAS deben hacerse con la marca.

Marca principal
Usos incorrec tos

v X Distorsion de las proporciones % Cambio de disposicidn

/\(\ /\ TRASMONTANA
restaurante
TRASMONTANA TRASMONTANA /\
restaurante restaarte /\
X Uso de otros colores X Eliminacion de elementos X Uso sobre fondos fotograficos

TRASMONTANA
restaurante
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Combinacion de colores
corporativos

La mejor forma de usar los colores de la marca.

7K /N AN

TRASMONTANA TRASMONTANA TRASMONTANA
taur restaurante
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Aplicaciones

Papeleria, promocionales, Merchandising.
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“Un producto puede ser rapidamente
anticuado, pero una marca de éxito es
atemporal”.

Stephen King
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‘GRACIAS!

¢Preguntas?
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