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Una marca es la identificación 
comercial de un producto o 
servicio

Muchas veces se confunde el logo con 
la marca, pero lo cierto es que el logo 
es uno de los elementos de 
representación visual de la marca.
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● Como publicista trabajo con marcas desde hace muchos años.

● La marca es la esencia de una empresa, producto o servicio.

● Una buena marca tiene como función diferenciarnos de la 
competencia y lograr un buen nicho en la mente del consumidor 
que perdure en el tiempo.

● La marca no debe ser jamás pervertida en su representación visual 
o gráfica.

¿Por qué hablar de 
marca?
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“Las empresas de éxito deben 
producir ante todo marcas y no 
productos.”

 

“No logo” Naomi Klein
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GLOBAL 500 2022: BrandFinance
The annual report on the world's most valuable and 
strongest brands



Manual de marca:
¿Importante?#
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Serigrafía de un logo al borde de 
un ataque de nervios

Anécdota real que no acabó en drama:

Yo como responsable de marca supervisando el 
serigrafiado de un stand con el Imagotipo de 
Mitsubishi Motors. 

Imagotipo es  cuando el texto y el icono de un 
logotipo coexisten pero por separado, 
comúnmente el icono arriba y el texto debajo, o el 
icono a la izquierda y el texto a la derecha, etc.
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Isotipo
Símbolo con el que por sí mismo reconocemos una marca.

¿Quién es quién en una 
marca?
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Imagotipo
Combinación de imagen y texto de la marca que si están separados se 
identifican de igual forma.

¿Quién es quién en una 
marca?
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Marca
Conjunto de elementos gráficos (logotipo, isotipo, etc.) que definen a 
una empresa, producto o servicio. Una marca puede modificar su 
logotipo o isotipo pero estos no pueden cambiar de marca.

¿Quién es quién en una 
marca?
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Isologo
Cuando una marca se representa con la fusión entre texto y símbolo y 
no pueden coexistir separados.

¿Quién es quién en una 
marca?
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Logotipo
Se trata de únicamente el texto de la marca.

¿Quién es quién en una 
marca?

#
W

C
V

LC
22



Qué contiene un 
manual de marca#
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El manual se compone de los 
elementos que representa 
visualmente la marca 

En el pasado también incluían papelería 
corporativa, tarjetas...  Hoy en día 
también se contempla el 
comportamiento de la identidad de 
marca en soportes digitales como web, 
apps, redes sociales, etc.
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Símbolo
O isotipo que por sí mismo nos ayuda a reconocer la marca.

Elementos básicos
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Símbolo
Versión sobre fondo oscuro.

Elementos básicos
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Logotipo
Solo el texto. En este caso estamos ante un imagotipo porque 
tiene texto y símbolo.

Elementos básicos
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Logotipo
Solo el texto sobre fondo oscuro o versión monocroma.

Elementos básicos
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Colores corporativos
Tanto en su versión hexadecimal como CMYK para impresión.

Elementos básicos
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Un inciso ¿Qué es hexadecimal o 
RGB y CMYK?

CMYK: colores de una imagen que se destinará a impresión. Su 
gama básica está compuesta por el cian, magenta, amarillo y 
negro, y a partir de allí se crean todas las combinaciones de 
colores a través de un proceso sustractivo en el que se elimina o 
absorbe la luz.

RGB/HEX: combina los colores primarios rojo (red), verde 
(green) y azul (blue), a partir de la cual se produce la más 
amplia gama de colores para pantallas y dispositivos digitales. 

PMS (Pantone Machine System): se utiliza para hacer coincidir 
correctamente los materiales con sus respectivos colores RGB o 
CMYK. 
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Tipografías
Tanto la fuente principal de la marca como la complementaria.

Elementos básicos
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Que se usa como favorita para la representación gráfica.

Marca principal
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Con su versión en escala de grises.

Marca principal
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Con su versión monocroma negativa y positiva.

Marca principal
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Área de no interferencia.

Marca principal
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Que versión utilizaremos según la luminosidad del fondo.

Marca principal
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Las cosas que JAMÁS deben hacerse con la marca.

Marca principal
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La mejor forma de usar los colores de la marca.

Combinación de colores
corporativos
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Papelería, promocionales, Merchandising.

Aplicaciones
#
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“Un producto puede ser rápidamente 
anticuado, pero una marca de éxito es 

atemporal”. 

Stephen King
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¡GRACIAS!

¿Preguntas?
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