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- Disenadora grafica especializada
en Branding.

- Creo identidades de marca para
emprendedores que llegan (o no)
a tener welbs corporativas.

- Ahora también profe neofita para
disenadores graficos neofitos en
Brandéame.

) Brandéame (§) @LLLU.es sLLLU.es
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Cada dia, nos beneficiamos muchos
emprendedores de |las ventajas de WordPress
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Cada dia, nos beneficiamos muchos
emprendedores de |las ventajas de WordPress

SIENDO ALGUNAS DE ELLAS:

1. ES GRATIS 2. AUTOGESTIONABLE 3. ESCALABLE

4. GRAN COMUNIDAD
DE DESARROLLADORES

S. HERRAMIENTA DE
MARKETING DIGITAL
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Nuestra web
nos permite
hacer llegar
nhuestra voz
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Primero hay que
disenar esa voz
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Percepcion

1. Patrones identitarios
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1. Patrones identitarios

Percepcioén

90% de
INformacion visual

El 90% de toda la informacion que

llega a nuestro cerebro es de tipo visual N
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CONTEXTO

1. Patrones i
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cODIGO
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cMIoUR

> fond

1. Patrones i

> AEGEPTOR

TRADUCTORES VISUALES
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> fond
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1. Patrones

> AEGEPTOR
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1. Patrones identitarios

Nuestra web
es el canal,
pero no el mensagje
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Nuestro mensaje lo vamos a
empezar a crear desde aqui

1. Patrones identitarios
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1. Patrones identitarios

Jna conducta
SENSO-COGNITIVA

Para percibir es necesario gue se produzca
Una sensacion.

a decodificacion de esta informacion se
realiza en el cerebro.

4
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ldentificar todos los medios bajo una
misma identidad de marca, depende de
la gestion de los patrones identitarios

1. Patrones identitarios
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Tipografia

Cromatismo

Grafismos
Usos fotograficos
Reticulas
Gestion del tono

1. Patronesi

entitarios
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1. Patrones identitarios

Decian los psicologos de |la Gestalt,
gque “el todo es mas que la suma
de las partes”, |la percepcion es
algo global, nosotros percibimos
el “todo”, no solo las partes.

4
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1. Patrones identitarios

“todo” del universo grafico
de una marca

A traveés de una lectura
rapida del 0jo, somos %
capaces de percibir ese ‘ ﬁ

WordCamp
) Valéncia
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La identificacidn se
produce cuando...

Cohesion

6

Repetic

1. Patrones identitarios
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Solo asi se permite al usuario reconocer €l
patron, identificar la identidad, recordar el
origen (la marca)

1. Patrones identitarios
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womanllft

ROMPE EL GIRGYLE

TRUENO

Grolles

| COMOS DUGCROMATICOS

@

il

FUSION DE COLOR

ESCALADE CRISES RECORTES

IDENTIDAD VISUAL DE MARCA

COLORES CORPORATIVOS

TIPOGRAFIAS CORPORATIVAS

ESTILO ICONOGRAFICO E INFOGRAFICO

USO FOTOGRAFICOS

/ 4

/ CAMBIO DE GROSOR

Al engrosar y definir mejor los
espacing, para verse mejor. [a W pasa
g ser mas ala,

-

n

A '

$

womanlift

AeMPE 1L €TREULG
e 4
A7 womanlift

! AOMPFE IL S[REVLE

/ USOS CROMATICOS i

Podernos introducir un uso en gl
tono de azul oscuro y con un morado
mas claro para contrastar,

@

Al zer el morado el color principal de
la marca, por el tipo de pablico
objetivo, en redes sociales v en favicon
para laweb vy demas, lo ideal es utilizar
alguna de esas dos vorsionos

/

UNETE
A LA

COMUNIDAD

NUEVOS USOS CROMATICOS Y TIPOGRAFICOS i

Incorporarnos un morado mas claroy
menos saturado y cambiamos el azul
brillante porun aguamarina mas claro
para tlexibilizar los contrastes.

/

COLOR FUNCIONAL EN ESQUEMAS DE DATOS

WALOR1
WALOR Z
WALOR E
18 20 %

e000SOSOSOOOOCOD0

WVALOR 1

998SCOCOCO0OCC0

VALORZ

ee@®eeCCO000OCO0

VALOR 3

Q0000000000

VALOD A

/4
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TIMALC

VARISEBLE1

VARBELE 2

VARIBELE 2

VARWELES | VARSMEES | VARRELES

MEM1

TER

MO S

TEM&

Larern ipsurm dolor sit
adipiscing clit, sed.

Lorem ipsum dolor sit

m g piscing clit, sed.

Lorem ipsum dolor sit
adipiscing elit, sed.

Podermos utilizar fotografias con sus
colores naturales, sobre todo las
relacinnadas con la alimentacion

Podernos potenciar la idea del circulo
eh composiciones visuales sencillas,

¥ expplarar las fusiones de calares segidn
como necesiternos utilizar las forograflas,
editando los colores al completo o solo una
parte, siendo mMenos invasivo

1. Patrones identitarios

TESTIMONIOS

Mujeres que rompen el circulo

99 Gabrieta Uriarte
riystiiviorie

PATRICIA

Disfruta de tu cuenta con SCceso completo a todo ¢l contenido extlutive de
Womandift y al que Wnte inermos idas
VA ESTAS MAS CERCA DE TU CAMEIO

B B o &

resrnpa e estorenlipos

FUERA DEL CIRCULO

MEJORA TU SALUD Y TU FisICO

de forma sencilla e inteligente

\ 4

Branding y web para Womanlift

WordCamp
Valéncia
2022
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I\Wr' womanlift nicio Blog Contacto
B

BIENVENIDA

UN NO FORMAS PARTE
DE ?

. Recuérdame

ENTRAR

o LEGAL | POLITICA DE PRIVACIDAD | CODKIES | TERMINGS ¥ CONDICIONES

gy
IW,‘ womanlift nicio Blog
i

(. TIENES DUDAS SOBRE WOMANLIFT?

Dispara tu pregunta

FORMULARIO DE CON

Nomin y apeilidos

INFORMACION RELATIVA A LOS DATOS QUE PROPORCIONAS AL ENVIAR TU MENSAJE

I\ng\\{;"‘: womanlift Inicio  Blog  Contacto

Disfruita de b B Rads &l enclusive de
ift y al qu i iremaosi o i
YA ESTAS MAS CERCA DE TU CAMBIO

i1

)

gt
1o

a3 asTICIACS PN U SIBERIFCION

Consulta aqui el estado de tu suscripcion
No dudes en contactar si tienes algdn error en tu
suscripcion mensual a Womanlift

SUSCRIPCION mES ESTACO IMPORTE
#0010 ABRIL COMPLETADD 15C n
8002 Mave COMPLETADD 15€ Ex
£000 JUNIS COMPLETADG 15c n

AL | POLITICA DE PRIVACIDAD | COOKIES | TERMINOE ¥ CON

—~
WA womanlift Inicls Dleg  Contscte  (QCNENE
ks

R —

e A IFeo IF

La catelra major tu menstruackin

Y labsars ot
‘doters magna mvus

Mitos ded consume oo fruea Pasos dlarios y Bensficios blabia

e e anlatsate ot a8 ot o i sty
e g iissn s wimg s binsn w44, w2 orennc e incabedars

s - -

AVISO (ECAL | POLITICA DE PRIVACIDAD | COOKIES | TERMINGE ¥ CONDICIONES -

i

AV o P fFt bdedes tmak
‘Q\a". rpomanlift Inicig Blog Contacto
Y

romper los

FUERA DEL ciRcULO

MEJORA TU SALUD Y TU FisICO

de forma sencilla e inteligente

;QUE ES WOMANLIFT?

Womanlift es una comunidad creada para las
mujeres, para los problemas a los gue se
enfrentan dia a diz a la hora de mejorar su
salud y su fisico.

En WormanLift rompemos el circulo que las
atrapa y les impide llegar a su mejor versidn
este es el fin de los protocolos "hamster” de
carrer 2 horas en la cinta y alimentarse a base
de lechuga. Se acabo la era en la que la unica
respuesta para los problemas menstruales sea
la pildora anticonceptiva,

Ha llegado la hora de romper el
circulo, ha llegado WomanlLift

Coémo lo conseguiras

Te da
para acabar

&

1. Patrones identitarios
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2022



WCVLC22

Podemos generar un patron de identificacion por:

color

1. Patrones identitarios
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Podemos generar un patron de identificacion por:

color
forma

1. Patrones identitarios
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Podemos generar un patron de identificacion por:

color
forma
tipografia

2

P

1. Patrones identitarios

4
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Podemos generar un patron de identificacion por:

color
forma
tipografia
fotografia

1. Patrones identitari
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Podemos generar un patron de identificacion por:

color

forma )
fotografia W
reticula

tipografia
PR
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1. Patrones identitarios

Todos los medios deben hablar el mismo “lenguaje”.

L - e L
| DA EL PASO
e _

' ,,-'" | Frigpe r{ s:rnr!'_ﬂr-
-

I IS8

EENENANEEEBEIAARARANE
e S s S S -

Comenzar mi cambio

MEJORA TU SALUD Y TU FiSICO

de forma sencilla e inteligente

WordCamp
\? Valéncia

2022
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Concepto creativo
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Cuando trabajamos la iIdentidad
visual de una marca, estamos
permanentemente trabajando con Ia
percepcion y el lenguaje visual.

2. Concepto creativo

4
WordCamp
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EL AGLUTINANTE DE CUALQUIER
IDENTIDAD DE MARCA

2. Concepto creativo

4
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2. Concepto creativo

LOGOTIPO

COLOR

TIPOGRAFIA

GRAFISMOS Y
FOTOGRAFIAS

SISTEMAS
COMPOSITIVOS

4§
Wc;rdCc:mp
Valéncia
\ A ) 2022
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2. Concepto creativo

LOGOTIPO

COLOR

TIPOGRAFIA

GRAFISMOS Y
FOTOGRAFIAS

SISTEMAS
COMPOSITIVOS

4§
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2. Concepto creativo

4
WordCamp
\? Valencia
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2 Coanranta creativo

L a planificacion de las
comunhnicaciones ——————
corporativas pasa por definir:

1. Los elementos gue
iNntervienen (El como)

rtve

OFFICINA
a modified

FONT

for screen applications
in spanish
and catalan

,,,,,,,,,,,,,,,
ABCDEFGHIJKLNOPQRSTUVWXYZ
abc¢defghijklmiiépqrstilvwxyz
(0987654321)@{ ;7 SCEL¥S*!;}

rtve officina bold
ABCDEFGHIJKENOPQRSTUVWXYZ
abc¢defghijklmfiépqrstiivwxyz
(0987654321) @{;?S¢EE¥f*°!;}

- Wc;rdCamp
Valencia
\ A ) 2022
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L a planificacion de las
comunicaciones
corporativas pasa por definir:

1. Los elementos que

L

iIntervienen (El como) =

2. Los formatos en que se

ViU
VID

ELVE AVERE % etea -
EOENCUENTRO . fc lay
| |
" - {
v ) 5
. E -
o £
y b e ¥
) ¢ » Los titulos
que hemos ganado
no valen para ganar
= |aLiga®

- .
T ST TSTE SWEReN

Implementan tales elementos. CANAL |

IACERAY

1 e z' Jupu
Herertia Benges, M8 Cemania
iy Pl v £ frwies

We=  Lagufainteractivade Agt Deportes \

3333333
'''''

2. Concepto creativo

rum_u: ldg, Ls manans os 200

Wc;rdCamp
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La Pellcu[a

Volver

RTVE rtve Rtve

Proyecto de la agencia SUMMA

2. Concepto creativo

4
Wc;rdCamp
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2. Concepto creativo

La luz es el concepto creativo del cual

e . reve
nace la nueva identidad corporativa:
la luz es energia y velocidad, simboliza O 0 @ O O O
renovacion y expresa calidez. @ O o e

Ve rtve.es @
En su conjunto, la nueva identidad enici

busca el equilibrio entre lo techologico
y lo humano y connota liderazgo,
proximidad y movimiento.

Botén Rojoo alacarta® +24 +tdp

SUMMA para RTVE

Wc;rdCamp
Valencia
\ A ) 2022
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RGB (

RGB
255

RGBO
164

2. Concepto creativo

WordCamp
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3
Storytelling:
visual y verbal

WordCamp
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cCOMmo

perjudicar el concepto creativo?

SIN

4

\\Y

3. Storytelling

WordCamp
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OATLY VISUELL IDENTITET

LOGOTYP

THE ORIGINAL

LY?

TH B

OAT

g -

OAT
Ly! Ly!

FARGPALETT

MOMNSTER

EIRHE“ m b ﬁ

Af

APPLIKATIONER

TYPSNITT

ABCDEFGHNJ
KLMNOPQRS
TUVXY2AhR0
1234567890

1726@+/()

"JOHN ROUNDED"

LHNOPOESTU
VX \‘ZHB
1234567830
8&@+/()

TONI GROTESK”

0TS LG
MITKREU; T
HUMANS
m themest

amaz.ng
Jibers

““ . IN THE DRINK.ABLE
WORLD:

ILLUSTRATIONSBAMNK

4
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3. Storytelling
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3. Storytelling

www.oatly.com/es-es

Wc;rdCamp
Valencia
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OATLY JINGLE SESSIONS

*) 0%

: g -t .

‘. vt Woe b, N %

be = . LB PR ¥
(R 3 P Wt S L LA

INCLUBE PLANT-BASE® IN THE seHesL MILK SCHEME

artte W d
- LT I ‘.'-:".,r DA - ”
P VIL TP | % ‘\"ﬁm’*'.'. Sougla I TR
e UL Tt O 5ot SEAER S i i e
_ _ \ .:';' et -q._“. a5 LB DI P T B 1™ ': U T A R
gy,- L . - . ! va S . P = S - g

YW A =kl & ®

LY! [ f
www.oatly.com/es-es

4

3. Storytelling
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3. Storytelling

GO AHEAD,
LAT LIKE
AVEGAR

—UR

"

www.oatly.com/es-es

Wc;rdCamp
Valencia
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3. Storytelling

M.

o O NEORER PR PAERERE HEEREHF IR RF 1049

STUFF YOU MIGHT LIKE IN NO PARTICULAR ORDER

Behida de Avena BIN Behida de Avena Behida de Avena Barista Fditian Behida de Avena Cacan BIO

THE OATLY HOW DO WE MAKE OUR
PROCESS OAT DRINKS?

LLLLLLLY Our oat base is just oats and water. But it's what we do

BLAY ::::::: with those oats and that water that makes Oatly so
A/BANAS tal
Plpippiainiey special.
LLLLLLL)
Ll L L. 1.
AGAAARA
nannsos

W

WordCamp
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THE ORIGINAL

3. Storytelling

WordCamp
Valencia
2022



WCVLC22

Reproduciendo y repitiendo
los patrones identitarios

3. Storytelling

LOGOTIPO

COLOR

TIPOGRAFIA

GRAFISMOS Y
FOTOGRAFIAS

SISTEMAS
COMPOSITIVOS

$
WordCamp

\LY Jgkencic
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Todo tu
apeleo

] 1

Geslier

]

E “,‘,1?"”’ Yy,
[ +q. ?

.
GCestier Py 23
— - . %
~ - Gestier
#{I H !. — ’;: i
#ff.ti - ':-"IF \,QF
- . R ?-‘?Auu“ﬁ
P

Branding para Gestier

GUIA DE ESTILO

Gestier

La tranquilidad

de suber que estas
en buenas muanos

Eeslier

Tus tramites

al diav
en buenas manos

Del papeleo
de lu cmpresa
no lienes por gue
encargarte sola

Delegar gesliones,

dunur (ranguiliduad
e '.‘.L{.'.'-'.'.L‘.:. ::.'- :‘.';'...M
_______ et
B_ Costicr
—
- Gestier
] >

3. Storytelling
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gestier_asesores

_Gestier |

] @
’, o

35 314 167

Publicaciones Seguidores Siguiendo

Feawa®

Asesoria Autonomos

8 &) Maria y Alvaro para asesorarte

i #asesoria fiscal, contable y laboral
#seguros para #empresas y #particulares
Bl Online y presencial... mas
www.gestier.com

C/Escultor Agramunt N°3, Vinaros

= ™ Le siguen socialmediamarvalencia,
— sublup y 1 persona mas

Siguiendo v Mensaje Contactar +2,

2 (€] (Q) (&

Renta Recursos Servicios

& ® b

o TERCER TRIMESTRE
Tip renta cocecoce
Si te has dado de it Jdulio
COMO MUEVO autanomo
puedes reducirte un
(20% en tu renta el
primer afio que des
beneficio y el siguiente.
Alvaro Gonzdlez

g

S, Nomenclator
'@ || _ Servicio, b
A Q B © @

sulyy,
u,
3 2,

Disefno de contenidos para
Gestier

Tip renta o

5i te has dado de alto
£OMma nuevo autenomsa
- cirte un
20%, en tu rentd el
primer ang que des
beneficio y el siguiente.

Ayuida pars mu|
muMmh

Tarila plana

Cuota de Autdnomos

X

Errores comunes
que cometemos los
auténomaos

.0

Recibir una
notificacion de

@™ Q

gestier_asesores

® >

TERCER TRIMESTRE

coccceee
Julio

Alvare Gonzdlez

Nomenclator
Servicio, b
de asesoria

necesitas wna sesitn privada i
para eonsultar disdas, o s i J Cuando Hacienda
tramites y gestiones se disparan.. hy habla de la base

Estoy aqui para ayudarte. ble,
s refiere a too
el dinero que has
ganade en un afo.

-

sCobras por Bizum
(ux servicios?

B e

S
o -
e e -

Fiscalidad

L

iCudntes dias 1
tienes para

iNog vamos
e verbena!

s it 0 e

T D 2Qué es el...?
fenta 2022 gi( igital

e
® © @

L]

35 314 167
Publicaciones Seguidores Siguiendo

Asesoria Auténomos

(8 &2 Maria y Alvaro para asesorarte

&9 ffasesoria fiscal, contable y laboral
#seguros para #empresas y #particulares
B Online y presencial... mas
www.gestier.com

C/Escultor Agramunt N°3, Vinaros

.« ) Lesiguen socialmediamarvalencia,

- sublup y 1 persona mas

Siguiendo v Mensaje Contactar +9,

d 3

Recursos Servicios

> &

Recibir una X Ren‘a 2“22

notificacion de

Hacienda  Errores comunes ‘Li‘]

que cometemos los
auténomos

gestier_asesores

-

— 35 314 167
__;(-Uili(l.::_ Publicaciones Seguidores Siguiendo

\
Frano®

Asesoria Auténomos

a 9 Maria y Alvaro para asesorarte

a9 #asesoria fiscal, contable y laboral

'j._:- ftseguros para #fempresas y #particulares
B Online y presencial... més
www.gestier.com

C/Escultor Agramunt N°3, Vinards

. .®m T Lesiguen socialmediamarvalencia,
sublup y 1 persona mas

Siguiendo v Mensaje Contactar +2

d =

Renta Recursos Servicios

&)

;Quéesel.?

Kit Digital

2. Concepto creativo

4
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3. Storytelling

Gestier Servicios Equipo Contacto Blog

R GE
P 3 7

% o
~ 2
“« « v
v : Asesoria online
Gestier
m = para empresas
v <
Zz \Q
<
£ > X g
RaNOQ
Nuestra prioridad es adaptarnos a cada empresa y a sus Te ayudamos, en definitiva, a seguir creciendo tanto laboral
necesidades, para que juntos obtengamos el mejor como personalmente. Conoce cudles son nuestros
resultado. principales servicios.

Si necesitas que tu contabilidad y el papeleo con Hacienda estén al
dia, estds a un clic de conseguirlo

MAS INFORMACION

;Tienes trabajadores? Te ayudamos a gestionar néminas, presentar
cotizaciones a la Seguridad Social o con la emision de certificados...
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3. Storytelling

En Gestier te ayudamos a controlar [a economia de tu empresa,  puedan darse, tanto por desconocimiento de las leyes como por
guidndote para obtener los mejores resultados posibles. ¥ lo inexperiencia. Cuéntanos qué necesitas y veremos cudl es, en

mads importante, evitards los posibles problemas legales que cada caso, el mejor plan de accidn.

Del papeleo
de (u empresa N
no tienes por quée
encargarte sola

Esteis a Ln clic Web disenada e implementada con
de sentirte en WordPress por ASERTIC Consultores

buenas manos

Gestier
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Suscribete a nuestra newsletter para estar informado de toda la actualidad
N R GE S5 fiscal y laboral. Ademas, seras el primero en enterarte de nuestras ofertas y
/ :
‘<,6 Q promociones.
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Asesoria fiscal  Asesoria laboral ~ Seguros  Renta

Consulta individual

Gestier © 2021 | Desarrollado par ASERTIC Consultores Politica de cookies | Aviso legal | Politica de privacidad
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£Tienes trobajodores? Te ayudamos a gestionar ndmings, presentar
cotizaciones a la Seguridad Social o con la emisidn de certificodos...

Gestier

0]

Equipo Conacta Blog
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i gl Asesoria online
. Gestier para empresas
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51 mecesitos que tw contobilidod v el papeleo con Haclendo estén ol
dia, estds a un clic de conseguirlo

iNecesiens un segura? Te hocemoas un estudio a medida para
conseguirte el mejor precic. Porque sabemos gue coda gaste cuenta

Tus tramites

al diav
en buenas manos

Del papeleo
de lu empresa
no lienes por gue
encargarte sola

44
Tip renta o

i te has dado de alta
£OMO NUEVS autdnomo
R un

| 20% en tu renta el
primer afio que des
beneficio y el siguiente.

Tarita plana

Cuota de Autanomos

X

Errores comunes
que cometemaos los
auténomos

.0

Recibir una
notificacion de

n Q

gestier_asesores
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TERCER TRIMESTRE
L . o i e e e
Jdulio

Alvaro Gonzéilez

Nomenclator

Servicio, b
de asesoria

$i necesitas una sesién privada
para consultar dudas, o fus Cuando Haclenda
tramites y gestines se disparan.. habsla de La base

impaonible,

e s refiem a toooda
el dinero que has
ganardo en un aia,

-

Cobras por Bizum
(us servicios? ’

 Fiscalidad

L

cCudntos dios

tienes para

presentar el

parte de bajo %
a la empresar PS5
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El objetivo de una identidad corporativa es que
un usuario la iIdentifigue de manera uniformey
coherente por todos los medios e identifique:

- 1a aun cuando no esta el logotipo
presente
- |a aun cuando no hay estilos

tipograficos aplicados en los mensajes
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Esto lo podran explicar mejor
IXS companerxs copys...

- |a aun cuando no hay estilos
tipograficos aplicados en los mensajes
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- |3
presente

aun cuando no esta el logotipo
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NOVADIF

CONSTRUIR OBJETIVOS
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' CONSTRUYENDO

Y OBJETIVOS
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3. Storytelling

CRNSTRUYENDQ

NOVADIF i v A

HOVADIF
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Farscnchoes

ALO MAS ALTO

= @ ==~ DBUETIVO MARCADO
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EQUIPOS
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£l discurso es aquello que la marca "Novodif” comunico y el
tono la forma en la gue lo hoce.

FI discurso a nivel verbal de Novadif se basa en esa idea
de “construir objetivos” desde la ombigledad de ambos
térrmines o nivel literal y figurativo. Con lo cual los mensajes
sa basan erc

- generar frascs cortas, directas y accesibles, con confianza
y solidez y gque hagaon referencia a la idea de ejecutar los
proyectos, construir y hacer hincapis en otros términos
comao la ge sticon, el control los equipos.

- utilizar esa ambigledad del término ‘construir”

- utilizar el plural, para hacer alusion O esa idea de equipo

- trabajar con verbos que impliquen aspiracion y llegar a lo
mds alto: impulsar, elevar, imaginar..

- varbalizor también los beneficios da confiar en Novadif;
delegar, ganar en tranquilidad. contral

- demostrar outoconfianza, como en la frase "objetivo
rmarcado, objetive construido”. Sin tirmidez

A nivel visugl pedemos trabajar también el encoje de formas
generando blogues, partiendo de la idea del propio logotipo.

OBJETIVO N

OBJETIVOS DE CONS

llevados

ALO MAS ALT(

CONSTRUYENDO

EQUIPOS

IMPULSANDO
ASPIRACIONES

25

3. Storytelling

MANUAL BASICO DE USO DE MARCA

IMAGINA,
NOSOTROS LO CONSTRUIREMOS

POl
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TIVOS

S BRIETIVO MARCADD
“A U BRIETIVO CONSTRUIDO

LA TRANQUILIDAD DE LA PRECISION

NOVADIF

DELEGAR PARA GANAR =
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Por mucho diseno y manual gue hagamos
los profesionales del Branding, sl no hay
otro/a disefiador/a para implementar

la identidad, morira antes de llegar a

su principal canal de presentacion al
mundo.
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isefio

estudio de d

no

mern Jimena Estévez
tana

N o \XA D l F CALIZADAS

OBJETIVOS DE CONSTRUCCION
LLEVADOS A LO MAS ALTO

Tu estudio de
arquitectura técnica
en Granada

Desde el momento en que un cliente s& pone en contacto contigo
para llevar a cabo un PYDYEGIO de construccion o reforma,
comienza un camina durante el cual s Indispensable contar con
los mejores equipos que parmitan que ese proyecto se convierta
en un éxito. ¥ es precisamente en eso en lo que estamos
espnci{xlir ados en NOVADIF. Ya seas constructor, arquitecto o
promator, nuestra equipo de arquitectas téenicos serd el aliado
ideal que se asegurard de que cada paso de tu obra se ejecute de
torma corracta, con los majoras acabados v an los plazos
determinados.

Somes especlalistas en el serviclo de gestién de cbra, gracias al
cual podras tener la certeza de queluc}nru =@ lleva a cabo con la
mdxima eptimizacién tante en costes come on plazes. ¥ gracios a
nuestra dilatada ex) PEI’iEHC.'EI en el sector, haremos todo esto juntc-
a los mejores profesionales y oficios, para que cada obra cuente
con los acabados idéneos.

PROYECTOS LLAVEEN
MANO

S lo que bugeas es a un equipo de confianza en quien delegar tu
proyecto de inicio a fin, este es el servicio adecuado. Aunaremos
todes los servicios anteriores y nos encargaremos de gestionarlo y
coordinarlo tedo para que ta no tengas que preccuparte por noda
hasta que, per fin, pedames hacerte entrega de las llaves de tu
nueva construccion.

Queremos ayudarte
construir tus objetivos

MOVADIF nace de la mano de v 1 1 3 Medir
listas en arquitectura técnica e ingenleros de edificacién, y de su

necesidad de tender un puante entre las grandes censtructoras y el cliente

final que distruta de su nueva vivienda. D
conseguir que ambas
milzando lo:

utodo forma parte de nuestra marca como

OMpromet n nuestros clientes y con el resultado,

porque su satisfoccion es la nuestra.

MEDICION Y REVISION
PARA LICITACIONES

Lo adjudicacién de una obra ablerta a licitacien es un objetive para
muchas constructoras. Para lograrlo, es importante asegurarse de
que la oferta esté lo mejor optimizada posible. Asl, nuestro equipo
de arquitectos técnicos analizarda las solucienes planteadas
inicialmente y te ayudard a mejorar tanto lo documentacién
teécnica coma la oferta econdmica.

OBJETIVO MARCADO
OBJETIVO CONSTRUIDO

Nombre Direccitn de correo electronico
Teléfono Empresa
h‘ﬂl’\h’[]'}ﬂ

[ Hemige v acepee 1o pemica de privacisad &

AW B<

637128822

N
Y

N

Ji\q e : Paginas legal

NOVADIF

Direccién de sjecucion de obra

Praoy

fiado por No
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3. Storytelling

NOVADIF 5 «  DBRAS REAUZADAS

- Paleta de color

- Duotonos en las
fotografias

- Contrapicados de
edIfICIOS

- Simetria

- Triangulo y vertice
central

- Discurso de
ascenso, elevar,
fijar objetivos...

OBJETIVOS DE CONSTRUCCION
LLEVADOS A LO MAS ALTO

Tu estudio de

it et OBJETIVO MARCADO
OBJETIVO CONSTRUIDO

Desde &l momants &n que un clisnts 58 pane an contazta contigo
para llevar a cabo un proyecto de construccion o reforma,
comienza un camino durante &l cual &s Indispensable contar con
los mejores equipos que permitan que ese proyecto se convierta
@n un éxito. ¥ es precisamenta en eso en lo que estamos
especializados en NOVADIF. Ya seas constructer, arquitecto o
promator, nuastro aquipo de arquitectas téenicos serd el aliada
ideal que se asegurard de que cada paso de tu obra se ejecute de
terma comrecta, con los mejores acabados y en los plazos
determinados.

Somos especialistas en el serviclo de gestidn de obra, gracias al
cual podras tener la certeza de que tu cbra se lleva a cabo con la
méaxima eptimizacién tante en costes come en plozos. ¥ gracias a
nuestra dilatada ex; PEI’iEﬂC"D en el sector, haremos todo esto ju nto
a los mejores profesionales y oficios, para que cada obra cuente
con los ocobados idonecs,
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3. Storytelling

NOVADIF

OBJETIVOS DE CONSTRUCCION
LLEVADOS A LO MAS ALTO

NOVADIF.

Tu estudio de
arquitectura técnica
en Granada

forma cosmec
determinados.

con ks mejores ocaobados y en los plazos

Somes especiolistas en el servicio de gestion de obra grockas al
cual padrds tenar la

maxime cptim
nuestra diatoda e

con los cabades idoneos.
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La comunicacion
corporativa por encima
de la herramienta
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4. La comunicacion por encima de la herramienta

La optimizaciony
rendimiento de una web
no deberia perjudicar la
identidad de una marca

Wc;rdCc:mp
Valéncia
\ A ) 2022
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Animaciones
Imagenes pesadas
Demasiados estilos fuente
Plugins en exceso
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4. La comunicacion por encima de la herramienta

g | - 2 empresas diferentes
e L P - 2 webs diferentes
oy - Misma sensacion de “banco
- - B  de imagenes”
A3 - Mismo uso del azul y el gris

o et i tipico de clinicas dentales
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4. La comunicacion por encima de la herramienta

De nada nos sirve una web
si dicha web no tiene una
identidad que recordary
un mensaje que conecte

Wc;rdCc:mp
Valéncia
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4. La comunicacion por encima de la herramienta

S| tenemos una web que al
InNtercambilar nuestro logotipo
con el de otra empresa no

se aprecie ningun cambio,
entonces tenemos un
oroblema: no hay identidad
corporativa en nuestra web.
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4. La comunicacion por encima de la herramienta

El 90% de toda la informacion que
llega a nuestro cerebro es de tipo visual
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4. La comun icacion por enc ima de la herramienta

Comunicacion

entre humanos

antes que los datos
y herramientas
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4. La comunicacion por encima de la herramienta

El ansiado 100% de Page Speed
Nno deberia de sacrificar el diseno y
estimulos visuales de Identidades

de marca en las webs.
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4. La comunicacion por encima de la herramienta

Como herramienta de marketing,
nuestra web Nnos interesa para
conectar y vender.

De nada sirve una optimizacion
de 100 si el mensaje es de O
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4. La comunicacion por encima de la herramienta

Comunicacion por
encima de perfecciony
optimizacion
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4. La comunicacion por encima de la herramienta

+
@ @

Porgue somos
animales perceptivos
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4. La comunicacion por encima de la herramienta

Y el diseno es un lenguaje
visual con el que comunicarnos

4
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