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Lenguaje visual  
en proyectos web  
corporativos

Patricia Rueda
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LLLU.es@LLLU.esBrandéame

Patricia Rueda

- Diseñadora gráfica especializada  
  en Branding.
- Creo identidades de marca para  
  emprendedores que llegan (o no)  
  a tener webs corporativas.
- Ahora también profe neófita para  
  diseñadores gráficos neófitos en  
  Brandéame.
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1ª WordCamp  
especializada en Diseño



#
W

C
V

LC
2

2

Cada día, nos beneficiamos muchos 
emprendedores de las ventajas de WordPress
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Cada día, nos beneficiamos muchos 
emprendedores de las ventajas de WordPress

SIENDO ALGUNAS DE ELLAS:

1. ES GRATIS 2. AUTOGESTIONABLE 3. ESCALABLE

4. GRAN COMUNIDAD  
DE DESARROLLADORES

5. HERRAMIENTA DE
MARKETING DIGITAL
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Nuestra web
nos permite
hacer llegar 
nuestra voz
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Primero hay que 
diseñar esa voz
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Somos 
animales 
visuales
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Percepción
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Percepción

El 90% de toda la información que  
llega a nuestro cerebro es de tipo visual

90% de 
información visual
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TRADUCTORES VISUALES
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TRADUCTORES VISUALES
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Nuestra web
es el canal,

pero no el mensaje
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Nuestro mensaje lo vamos a  
empezar a crear desde aquí
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PERCEPCIÓN una conducta
SENSO-COGNITIVA
SENSO  
Para percibir es necesario que se produzca 
una sensación.

COGNITIVA  
La decodificación de esta información se 
realiza en el cerebro.
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Identificar todos los medios bajo una 
misma identidad de marca, depende de 
la gestión de los patrones identitarios
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LOGO



#
W

C
V

LC
2

2
1. Patrones identitarios

Cromatismo
Tipografía
Grafismos
Usos fotográficos
Retículas
Gestión del tono
...
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Decían los psicólogos de la Gestalt, 
que “el todo es más que la suma 
de las partes”, la percepción es 
algo global, nosotros percibimos 
el “todo”, no solo las partes.
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A través de una lectura 
rápida del ojo, somos 
capaces de percibir ese 
“todo” del universo gráfico 
de una marca
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Cohesión

Repetición

La identificación se 
produce cuando...
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Sólo así se permite al usuario reconocer el 
patrón, identificar la identidad, recordar el 

origen (la marca)
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Branding y web para Womanlift
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Podemos generar un patrón de identificación por:

color
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Podemos generar un patrón de identificación por:

color
forma
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Podemos generar un patrón de identificación por:

color
forma
tipografía
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Podemos generar un patrón de identificación por:

color
forma
tipografía
fotografía
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Podemos generar un patrón de identificación por:

color
forma
tipografía
fotografía
retícula
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Todos los medios deben hablar el mismo “lenguaje”.
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Concepto creativo
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Cuando trabajamos la identidad 
visual de una marca, estamos 

permanentemente trabajando con la 
percepción y el lenguaje visual.
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CONCEPTO
CREATIVO

EL AGLUTINANTE DE CUALQUIER 
IDENTIDAD DE MARCA
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CONCEPTO CREATIVO

LOGOTIPO COLOR TIPOGRAFÍA GRAFISMOS Y 
FOTOGRAFÍAS

SISTEMAS 
COMPOSITIVOS
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CONCEPTO CREATIVO

LOGOTIPO COLOR TIPOGRAFÍA GRAFISMOS Y 
FOTOGRAFÍAS

SISTEMAS 
COMPOSITIVOS

Símbolo 
marcario

Voz con tono  
y estilo

Sensaciones y 
evocaciones

Representaciones
 y asociaciones

Estructuras
organizativas
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2. Concepto creativo

La planificación de las 
comunicaciones
corporativas pasa por definir:

1. Los elementos que 
intervienen (El cómo)
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2. Concepto creativo

La planificación de las 
comunicaciones
corporativas pasa por definir:

1. Los elementos que 
intervienen (El cómo)

2. Los formatos en que se 
implementan tales elementos.
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Proyecto de la agencia SUMMA
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La luz es el concepto creativo del cual 
nace la nueva identidad corporativa: 
la luz es energía y velocidad, simboliza 
renovación y expresa calidez. 

En su conjunto, la nueva identidad 
busca el equilibrio entre lo tecnológico 
y lo humano y connota liderazgo, 
proximidad y movimiento.

SUMMA para RTVE
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3
Storytelling:  
visual y verbal
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¿Cómo trasladar las identidades y 
 los conceptos a la web corporativa sin  

perjudicar el concepto creativo?
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www.oatly.com/es-es
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www.oatly.com/es-es
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3. Storytelling

LOGOTIPO COLOR TIPOGRAFÍA GRAFISMOS Y 
FOTOGRAFÍAS

SISTEMAS 
COMPOSITIVOS

Símbolo 
marcario

Voz con tono  
y estilo

Sensaciones y 
evocaciones

Representaciones
 y asociaciones

Estructuras
organizativas

Reproduciendo y repitiendo  
los patrones identitarios
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Branding para Gestier
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2. Concepto creativo

Diseño de contenidos para  
Gestier
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Web diseñada e implementada con 
WordPress por ASERTIC Consultores
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El objetivo de una identidad corporativa es que 
un usuario la identifique de manera uniforme y 
coherente por todos los medios e identifique:
- la identidad visual aun cuando no está el logotipo 

presente
- la identidad verbal aun cuando no hay estilos 

tipográficos aplicados en los mensajes



#
W

C
V

LC
2

2
3. Storytelling

El objetivo de una identidad corporativa es que 
un usuario la identifique de manera uniforme y 
coherente por todos los medios e identifique:
- la identidad visual aun cuando no está el logotipo 

presente
- la identidad verbal aun cuando no hay estilos 

tipográficos aplicados en los mensajes

Esto lo podrán explicar mejor 
lxs compañerxs copys...
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El objetivo de una identidad corporativa es que 
un usuario la identifique de manera uniforme y 
coherente por todos los medios e identifique:
- la identidad visual aun cuando no está el logotipo 

presente
- la identidad verbal aun cuando no hay estilos 

tipográficos aplicados en los mensajes
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Branding para Novadif
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Por mucho diseño y manual que hagamos 
los profesionales del Branding, si no hay 
otro/a diseñador/a para implementar 
la identidad, morirá antes de llegar a 
su principal canal de presentación al 
mundo.
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Jimena Estévez
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- Paleta de color
- Duotonos en las 

fotografías
- Contrapicados de 

edificios
- Simetría 
- Triángulo y vértice 

central
- Discurso de 

ascenso, elevar, 
fijar objetivos...
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4
La comunicacion  
corporativa por encima  
de la herramienta
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La optimizacion y 
rendimiento de una web 
no deberia perjudicar la 
identidad de una marca
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Animaciones
Imágenes pesadas
Demasiados estilos fuente
Plugins en exceso
...
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- 2 empresas diferentes
- 2 webs diferentes
- Misma sensación de “banco 

de imágenes”
- Mismo uso del azul y el gris 

típico de clínicas dentales
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De nada nos sirve una web 
si dicha web no tiene una 
identidad que recordar y 
un mensaje que conecte
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Si tenemos una web que al 
intercambiar nuestro logotipo 
con el de otra empresa no 
se aprecie ningún cambio, 
entonces tenemos un 
problema: no hay identidad 
corporativa en nuestra web.
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El 90% de toda la información que  
llega a nuestro cerebro es de tipo visual
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Comunicacion  
entre humanos

antes que los datos 
y herramientas
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100%

El ansiado 100% de Page Speed 
no debería de sacrificar el diseño y 
estímulos visuales de identidades 

de marca en las webs.
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100% 0%

Como herramienta de marketing, 
nuestra web nos interesa para 

conectar y vender.

De nada sirve una optimización 
de 100 si el mensaje es de 0



#
W

C
V

LC
2

2
4. La comunicacion  por encima de la herramienta

Comunicacion por 
encima de perfeccion y 

optimizacion
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Porque somos  
animales perceptivos
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Y el diseño es un lenguaje 
visual con el que comunicarnos
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Gracias


